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«Investiti 21 milioni
per la promozione»

L’assessora regionale Saccardi:
«Filiera portante dell'economia.
Anteprime e BuyWine

sono stati un successo»

Assessora Stefania Saccardi,
come sta il settore vitivinicolo
in Toscana?

«ll vino rappresenta una delle fi-
liere portanti dell’'economia re-
gionale. | successi delle Antepri-
me e di BuyWine dimostrano
che sulla qualita la regione con-
tinua ad essere molto forte, an-
che in anni in cui la quantita &
un po ridotta. Ricordo che ab-
biamo il numero piu alto in asso-
luto di denominazioni d’origine
(52 Dop € 6 Igt), con oltre il 95%
della superficie vitata destinata
aDoc e Docg. Inoltre, il 38% del-
la nostra superficie vitata & bio
a fronte di una media nazionale
del 20%»

Con quali prospettive si acco-
sta a questo Vinitaly?

«Anche quest’anno ci candidia-
mo ad essere protagonisti a Ve-
rona, Vinitaly € una grande vetri-
na per il nostro vino in Italia e
all’estero. La Regione, a soste-
gno della promozione dei vini to-
scani Dop, ha messo a punto un
pacchetto di misure attraverso
risorse del Piano Strategico
PAC: 6 milioni nel 2024 per la

promozione nei paesi Ue (ltalia
compresa) e 15 milioni tra 2023
e 2024 verso i paesi extra-Ue».
Quali difficolta stanno affron-
tando i viticoltori, pensando
anche al cambiamento climati-
co?

«Gli effetti del cambiamento cli-
matico impongono un ripensa-
mento delle coltivazioni e della
gestione in vigna e in cantina.
La Regione Toscana sta incenti-
vando metodi innovativi di colti-
vazione e di gestione delle ac-
que, impianti sperimentali e
agricoltura di precisione grazie
a un Bando Pnrr da 22 milioni».
Quali sono gli eventi principa-
li della regione?

«Innanzitutto, la Settimana del-
le Anteprime e Buywine: I'edizio-
ne appena conclusa ha visto la
partecipazione di oltre 240 can-
tine e pit di 190 buyer da 41 Pae-
si tra cui Cina, Asia, USA e Sud
America. Poi ¢’¢é la Selezione de-
gli Oli e Buyfood, vetrina delle
eccellenze agroalimentari certi-
ficate. Si tratta di manifestazio-
ni rodate, attese da stampa e
operatori, che vedono al lavoro
la medesima squadra: Regione
insieme a Camera di Commer-
cio di Firenze con PromoFirenze
e Fondazione Sistema Tosca-
na».
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Fondazione
Sistema Toscana

Promozione degli eventi
e delle eccellenze
anche su internet

La Regione Toscana attra-
verso Fondazione Sistema
Toscana valorizza l'identi-
ta regionale con gli stru-
menti pil avanzati di co-
municazione digitale. FST
comunica BuyWine, vetri-
na BtoB dei vini toscani e
Buyfood, oltre a gestire si-
to e social di Vetrina To-
scana, il progetto che pro-
muove il turismo enoga-
stronomico. Per la promo-
zione dell’oleoturismo il ri-
ferimento & la Selezione
degli oli Evo di Toscana.

Le esperienze sull’enoturi-
smo sono promosse sul
portale Visittuscany.com.

Stefania Saccardi, assessora con delega all’Agricoltura e vice presidente
della Regione Toscana

Toscana

Vino, una forza che spinge il Pil
Glank: «Traina tutto I'agroalimentares
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